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La Regione schierata con 120 aziende. Alois: “La tipicita come fattore competitivo™

VERONAFIERE - DISTRIBUZIONE GRATUITA

Qualita targata “Campania”

Battesimo Vinitaly per la nuovissima Igt destinata a volare alto

VERONAFIERE, 7 APRILE - “Effet-
to Vinitaly” per I'enologia cam-
pana: lo scorso anno, per la pri-
ma volta Je aziende vitivinicole

si riunivano in gran numero nel- |

la grande area realizzata dalla
Regione.105 partecipanti, un
successo irripetibile, si disse.
Quest’anno le aziende sono 120
e pilt nessuno si shilancia in
profezie: se il trend dovesse
continuare, forte di una ven-
demmia 2004 che ha portato in
alo le quote produttive e rega-
lato qualith spettacolare ai vini,
soprattutto ai bianchi, il prossi-

mo anno-sard ennesimo re-

cord. Intanto, in questa autenti-
ca festa del vino che si & inau-
gurata oggi a Verona, la Cam-
pania si segnala per la novitd
rappresentata dall'IGT regiona-
le, per la qualiti dei prodotti e
per la fantasia della presenta-
zione. Nelle interviste in pagina
il direttore dell’Ersac Raffaele
Beato ¢d il presidente del Cer
Gustavo Ascione, forniscono
numeri ¢ indicano obiettivi. Lo
stand, realizzato dalla Cosmo-
film SpA di Elio De Rosa, pre-
senta Je agord delle cinque pro-
vince campane ed & I'unico a ri-
servare una specifica postazione
alla presenza femminile nell’e-
nologia, con 1’ Associazione
delle Donne del Vino. *Ci
schieriamo a Verona con i pro-
dotti € con la determinazione
giusta per puntare ad un merca-
to di qualith - evidenzia Gian-
franco Alois, assessore alle At-
tivitd produttive della Regione -
: la lungimiranza campana nel-
Iaver puntato sulle varietd au-
toctone rappresenta oggi la con-
dizione ideale di partenza per
far valere la tipicita dei vini
campani come importante fatto-
re di competitivitd”, Accanto al-
la qualitd, la questione dei prez-
7i, la cui media & ritenuta trop-
po elevata, ¢ la buona notizia
del debutto, proprio qui al Vini-
taly 2005, della IGT Campania.
La nuova indicazione, grazie ad
un disciplinare sviluppato in li-
nea con le caratieristiche di ec-
cezionale vocazione enologica
del territorio regionale, permet-
terd la produzione di etichette
di ottima qualiti a prezzi abbor-
dabili, sempre pill in linea con
gli spazi possibili da intercetta-
e in un mercato particolarmen-
te selettivo.

| Leffetto dell’Igt secondo Raffaele Beato, direttore dell’Ersac
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“Adesso piu competitivi”

VERONAFIERE, 7 APRILE - Ambi-
zioni, rischi ed opportuniti per i
vini campani &l 39° Vinitaly. La
biro annota sul taccuino le ri-
sposte di Raffacle Beato, diret-
tore dell'Ersac.
Qual ¢ il punto sul posizio-
namento attuale dei vini
della Campania nel panora-
ma enologico nazionale?
“In una recente classifica elabo-
rata dall’ Ufficio statistico di co-
ordinamento delle Regioni, la
Campania del vino si colloca al
quarto posto: solo dieci anni fa
era in sedicesima posizione.
D'altra parte il Censis, nel valu-
tare i flussi del turismo del vino
in Italia, conferma questo quar-
to posto che, secondo le nostre
previsioni, potrd migliorare ul-
teriormente entro il 2008,
In termini di accresciuto presti-

gio e di crescita g non
ci vuole molto per comprendere
quanta strada sia stata percorsa
negli ultimi cinque anni. 1l vino
campano si circonda oggi di
una crescente considerazione,
anche per i sempre pii frequen-

te galopp In Italia le que-
stioni del rapporto qua-
litd/prezzo vanno assumendo
una funzione strategica ed entro
il 2008 i vini il cui prezzo si ag-
gira intomo ai 5 euro a botti-
glia, cioé circa il 48% dei volu-

che si traducono in crescita del-
I'export e dell'immagine”.
Prezzi troppo alti per le no-
stre etichette: quali rimedi
occorrono, cosa si @ fatto e
cosa resta da fare?
“Wine&Spirit Records Consul-
tancy ritiene che la guestione
dei prezzi elevati sia un fartore
limitante per I'intera enologia
europea, anche se un quadro di
maggiore problematicitd investe
il vino francese e quello spa-
gnolo, che registrano le prime
flessioni dopo un’entusiasman-

mi It i quelli
che pilt facilmente risulteranno
collocabili sul mercato dei
grandi consumi. Nella nostra

regione I'ingresso della 1GT |

Campania corrisponde a questa
esigenza e, in generale, nume-
rose tipologie di bianchi posso-
no sostenere questa domanda
con notevoli capacita concor-
renziali. Cosa diversa & quella
che concerne ghi autoctoni no-
strani di particolare pregio, in
cui I'elevato livello qualitativo e
I'irripetibile tipicita motivano

segue in paging retro

ASCIONE [CER)
Cina e India
guardano
ai nostri vini

GusTavo
Ascuone,
PRESIDENTE
oeL CER

VERONAFIERE, 7 APRILE - Gu-
stavo Ascione, ingegnere, pre-
sidente della Camera di Com-
mercio di Caserta, & anche alla
guida del CER, il Centro di co-
ordinamento delle azioni di in-
ternazionalizzazione delle im-
prese campane, organisme che,
insieme con I'ERSAC, ha la re-
sponsabiliti dell’organizzazio-
ne e del coordinamento della
missione campana al Vinitaly.
Quali sono i punti qualifi-
canti dell’azione portata
avanti dal CER a sostegno
dell’internazionalizzazione
del prodotto campano?
“In pochi anni siamo riusciti a
mettere insieme nella rappre-
sentativa regionale al Vinitaly
ben 120 aziende della Campa-
nia, un risultato particolarmente
positivo che risponde alla do-
manda degli operatori del setwo-
re cui va il merito di aver inve-
stito per mighiorare la produzio-
ne creando valore per tutto il
territorio. Questo & un contesto
di primaria importanza per far
conoscere, dopo diverse inizia-
tive all'estero (Canada, Austra-
lia, Stati Uniti), le produzioni
vinicole della regione nel pano-
rama internazionale.
segue in pagina retro
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