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INTERVENTI

toriali, ossia di caratteri sensoriali che si riprodu-
cono sisternaticamente nei vini dei produttori che
condividono lo stesso terroir. Questa possibilita
¢ diventata il principio fondante delleccellenza
della viticoltura francese nel XTX secolo e ha fatto
affermare un modello che ha influenzato l'intera
Europa e non solo. Cio ¢ stato possibile perché
esisteva una élite di commercianti di vini di pre-
gio in grado di orientare i produttori, tenendo
presente le limitate scelte tecnologiche allora pos-
sibili in vigna ¢ in cantina, determinando cosi la
produzione di vini che si differenziano in ragione
della diversitd dei terroir di provenienza. Oggi
che aziende di piccole ¢ grandi dimensioni opera-
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I vini non sono merci
ma racconti di luoghi e di vita

no in modo indipendente e cercano di dare forza
al proprio brand puntando a tipicita soprattutto
aziendali, il terroir perde di importanza e le iden-
tita sensoriali nate dai terroir rischiano di ridursi
o di annullarsi. In particolare in Italia, 'identitd e
prima di tutto aziendale: sono piu forti le identita
dei grandi brand piuttosto che dei territori o del-
le denominazioni, mentre la situazione francese
¢ completamente ribaltata. Ad esempio, da noi
si parla di Antinori, di Gaja, e tanti altri, oltralpe
invece di Haut Médoc e Libournais, di Céte de
Nuits e Cote de Beaune, e poi, di Pauillac e Pom-
merol, di Vosne-romanée e Pommard, e cosi via.
Questo si spiega per le necessita completamente
diverse: i vitigni italiani, poco esportati oltre lo
Stivale, non hanno avuto il bisogno di affermare
laloro territorialita; diversa &la questione per i vi-
tigni francesi che, coltivati in tutto il mondo, han-
no dovuto a un certo punto ricordare in modo
forte e chiaro a tutti da dove venissero e dove si
esprimessero nel migliore dei modi. Ma oltre
all'identita territoriale, come noto, i vini possono
esprimere un'identita varietale legata al vitigno
dorigine, Quando questa ¢ presente ed & forte, di-
venta piu difficile far emergere I'identita legata al
territorio. Questo & il caso delle varieta come Mo-
scato, Chardonnay, Riesling, Gewurztraminer,
Pinot Noir, Merlot, ecc. In Ttalia abbiamo pochi
vitigni con una forte identita odorosa varietale.
Quando parliamo di Sangiovese, Montepulciano,
Aglianico, Garganega, Trebbiano, Verdicchio, Fa-
langhina, Greco, e tanti altri, 'identitd olfattiva &
il risultato di un preciso equilibrio tra i compo-
nenti volatili del vino. In altre parole, i vini otte-
nuti da questi vitigni possono presentare una loro
peculiare identita olfattiva, ma non grazie a mo-
lecole odorose d'impatto dominanti, ma grazie a
un sottile equilibrio, pii complesso da raggiun-
gere, fra tutti i componenti volatili. Cambiando
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il suolo o il microclima, questo delicato equilibrio
olfattivo pud subire dei mutamenti che determi-
nano piccole .variazioni dellodore complessivo
percepito nei vini. Nel caso dei vitigni con iden-
tita varietale molto forte, come quelli francesi,
viene, in un certo senso, depotenziata I'incidenza
del territorio e quindi la riconoscibilita geografi-
ca (basti pensare alla oramai vecchia diatriba sul
fatto che alcuni Pinot Noir dellOregon, in diver-
se degustazioni alla cieca, sono stati spesso scam-
biati per prestigiose appelation della Borgogna).
Dunque, visto che si parla tanto di territorialita,
& interessante riflettere sul fatto che un vino pro-
dotto con uve non dotate di forti caratteri odorosi
varietali pud, meglio dei vini con forte dominan-
za varietale, esprimere umidentita sensoriale ter-
ritoriale. Tuttavia, € necessario sottolineare che
in mancanza di una dominanza sensoriale forte,
ossia senza odori “chiave” come, per esempio,
potrebbero essere quelli della confettura di mela
cotogna nel Gewurztraminer, dovuta ad alcuni
particolari terpeni, bisogna evitare assolutamente
la comparsa di difetti dodore. Essi sono gli stessi
dappertutto e per tutti i vini per cui determine
rebbero una forte omologazione sensoriale verso
il basso e, di conseguenza, sarebbe infondato e
privo di logica parlare di tipicita e territorio. In
conclusione, l'identita sensoriale di vini ottenuti
da uve meno caratterizzate sotto il profilo odo-
roso, essendo il risultato di un particolare equi-
librio tra pili componenti volatili, & piti difficile
da ottenere e da mantenere; puo essere perd una
chiave vincente sul mercato, rafforzando storia
e legame territoriale in modo tale che i vini non
vengano scambiati per semplici merci ma sia-
no dei veri e propri racconti di luoghi ¢ di vita.
Luieci Moro
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Assessorato al Vino
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